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Dennis Schröder 
war der «Social 

Superstar»
Die Olympischen 

Sommerspiele in Paris 
endeten Mitte August. 

Eine Untersuchung 
der Influencer-Marke-

ting-Plattform Kol-
square zeigt nun: In 

den sozialen Medien 
hat vor allem Basket-
baller Dennis Schrö-
der enorm von der 

Olympiade profitiert. 
Von allen deutschen 
Athlet:innen war er 

es, der am häufigsten 
erwähnt wurde, der 

das höchste Profil-En-
gagement erhielt und 

dessen Wert als 
Markenbotschafter 
am stärksten stieg. 

> t.ly/c9zzG

STUDI E

Junge Menschen 
sind besonders 
KI-skeptisch

Vor einigen Wochen 
liess eine Börsen-

talfahrt vermuten: Die 
Märkte sind in Bezug 
auf einige KI-Trends 
ziemlich skeptisch. 

Die deutsche Bevöl-
kerung teilt diese 

Skepsis – insbeson-
dere in der Ziel-

gruppe zwischen 16 
und 24 Jahren. Das 

fanden die Marktfor-
scher:innen von 
Appinio heraus: 

> t.ly/d6tCF

M A R K E  DES  MONATS  BY  STEFA N  VO GLER

Kitzbühel – die sportliche Luxusmarke

M ein Briefing für das Rebranding von Kitzbühel war wohl das 
kürzeste, das ich je bekam: Eine sportliche Luxusmarke sollten 
wir kreieren. Es war wohl nicht nur das kürzeste, sondern auch 
eines der präzisesten, welches Thomas Ramseier, Gründer und 

CEO von Brandpulse, je erhalten hat. Die meisten ikonischen Destinations-
marken im Alpenraum treten austauschbar mit Sonne, Bergen, See und 
«happy people» auf. Der berühmte Luxusort am Fuss des Hahnenkamms 
suchte einen anderen, eigenständigen Auftritt. Ob die Gestalter:innen von 
Brandpulse aufgrund ihrer Affinität zur Mode, die sie mit dem weltweiten 
Rebranding für Boss gewonnen haben, auf die Idee gekommen sind, Kitz-
bühel als Luxusmodemarke mit globalem Glamour zu gestalten, sei dahin-
gestellt. Das Resultat überzeugt und entspricht exakt dem Briefing. Sehr zur 
Freude der Einheimischen bildet die legendäre Gams – das bekannt-beliebte 
Wahrzeichen des spektakulären Abfahrtsrennens auf der Streif – neben dem 
selbstbewussten Schriftzug in neuer Form auch in Zukunft einen Bestandteil 
des Brandings. Wie es sich in der Welt der Schönen und Reichen gehört, 
wurde der Launch mit der Bevölkerung und 400 illustren Gästen aus der 
ganzen Welt unter Moderation von Ariella Kies-
bauer zelebriert. Das neue Logo und der Claim 
«Your Time is now» erfüllen den ambitionierten 
Anspruch von Kitzbühel, sich «mutig, frech, inter-
national» abzuheben. > Stefan Vogler ist strategi-
scher Berater für Branding, Marketing & Kommu-
nikation, Dozent und Studiengangsleiter an der 
HWZ – Hochschule für Wirtschaft Zürich und als 
Verwaltungsrat tätig. Mehr: markenexperte.ch 
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