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MK MEINUNGSBILD: 
LOGOS & FARBEN

WAS VERMITTELN FOLGENDE FARBEN IN FIRMENLOGOS FÜR EIN IMAGE?

1. dynamisch: 56 %
2. erfolgreich: 33 %

3. warm: 28 %

1. warm: 40 %
2. kreativ: 35 %

3. jugendlich: 32 %

1. jugendlich: 42 %
2. kreativ: 33 %

3. dynamisch: 30 %

1. ökologisch: 79 %
2. bodenständig: 44 %

3. vertrauenswürdig: 40 %

1. zuverlässig: 60 %
2. kompetent: 48 %

3. vertrauenswürdig: 42 %

1. kreativ: 55 %
2. jugendlich: 38 %
3. dynamisch: 31 %

1. jugendlich: 66 %
2. billig: 42 %

3. kreativ: 38 %

1. edel: 75 %
2. teuer: 71 %

3. erfolgreich: 43 %

1. bodenständig: 62 %
2. langweilig: 52 %
3. ökologisch: 38 %

1. edel: 34 %
2. kalt: 29 %

3. zuverlässig: 27 %

1. edel: 40 %
2. langweilig: 28 %

3. teuer: 27 %

1. langweilig: 41 %
2. zuverlässig: 26 %
2. technikaffin: 26 %

«Das Ovomaltine-Logo beinhaltet 
alles, was ich mit dem Getränk in 
Verbindung bringe: Wärme, Aus-

dauer, Kraft, Gesundheit, Jugendlichkeit und 
Dynamik.» Andreas Schärer, Genossenschaft Elektra

«Das Swiss-Logo mit nur zwei  
Farben, einem einfachen Schrift-
zug und einem einprägsamen Icon 

ist eines der gelungensten in der Schweizer 
Markenlandschaft.» Eljub Ramic, news aktuell

Weitere Kommentare auf www.m-k.ch/?p=10040

«Die Mediennutzung 
lässt sich nicht ändern. 
Aber der Blick darauf.» 

Urs Schneider, VR-Präsident Mediaschneider

Erreichen Sie Menschen dort, wo sie wirklich sind. Im Zug, vor dem Fernseher, im 
Web oder überall gleichzeitig. Admeira unterstützt Sie dabei mit der Bündelung 
von 80 reichweitenstarken Medienmarken und der Entwicklung innovativer 
neuer Werbeformen und Dienstleistungen. Wir sorgen mit professioneller 
Beratung für ungewöhnliche, massgeschneiderte Angebote. 
Admeira – Neue Perspektiven für Ihren Erfolg. www.admeira.ch


