Fehlurteil?

VON STEFAN VOGLER

(( Valerie schlug
die Beine
iibereinander. <Du warst
schon wieder zu spét.»
Sie trug tatsdchlich die
neuen Louboutins, deren
heller Nude-Ton die rote
Sohle noch auffilliger
leuchten liess. <Aber
wenn du dich unbe-
dingt niitzlich machen
willst ...» Sie wedelte mit
einem Biindel Papier.
«Geh diese Formulare
ausfiillen.»» Diese Szene
stammt aus dem Buch
«High-Heels und heisse
Deals» der Ballet-Tédnze-
rin und Rechtsanwéltin
Dina Casparis und gibt
Einblick in die Welt, in
der Louboutins mehr

bedeuten als profane
High-Heels. Christian
Louboutin hat seinen
High-Heels mit roten
Sohlen Sex-Appeal und
ein unverkennbares Mar-
kensignal verpasst. Es
gibt wohl keine auch nur
halbwegs modebewusste
Frau, welche die begehr-
ten Louboutins nicht
kennt. Spétestens seit
der TV-Serie «Sex and
the City» sind sie rund
um den Globus Kult.
Louboutin hat alles
richtig gemacht: Die
rote Sohle ist ein star-
kes visuelles Signal der
Marke. Auch die Post,
die Milka-Schokolade
oder die deutsche Tele-
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kom funktionieren fast
ausschliesslich iiber ihre
Farben Gelb, Lila und
Magenta. Die Farbe ist
deren Kennzeichen. Sie
sind im Kopf der Ziel-
gruppen verankert und
korrelieren mit der ent-
sprechenden Marke. Der
materielle Wert solcher
Marken ist immens. Sie
trachten zu recht danach,
diesen Wert zu schiit-
zen. So auch Louboutin.
Wihrend die Erwdhnten
ihre Farbe im Markenre-
gister eintragen konnten,
verweigerte das Bun-
desgericht dies den rot-

besohlten High-Heels.
Louboutin wurde der
Markeneintrag mit der
Begriindung verwehrt,
die Kauferinnen wiirden
die rote Sohle lediglich
als «dekoratives Ele-
ment» wahrnehmen und
nicht als Marke. Dass
die roten Sohlen im
EU-Raum und weiteren
Landern wie Australien
oder China als Marke
eingetragen sind, hat die
Schweizer Richter nicht
beeindruckt.

Mit Verlaub, hohes
Gericht: Was unterschei-
det denn die Louboutin-
Kéuferinnen dieser Léan-
der von denjenigen bei
uns?! Auch bei uns
schliessen High-Heel-
Trégerinnen von einer
roten Sohle auf Loubou-
tin. Und umgekehrt.
Also was um Himmels
Willen kennzeichnet

denn die Marke Loubou-
tin? Ist das Urteil ein
Fehlentscheid? Liebe
Damen, geniesst es so
oder so, mit den roten
Sohlen dem Boden zu
schmeicheln und der
heissen Marke zu
fronen.
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Der Autor berichtet tiber
die aktuelle Marken-
fuhrung einer grossen
oder kleinen, globalen,
nationalen oder lokalen,
altbewahrten, aufge-
frischten oder neuen
Marke.
www.markenexperte.ch
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