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Der Aufschwung
beginnt im Kopf

VON STEFAN VOGLER™

S trahlend verkiindete Bundesprisi-
dentin Sommaruga am 27. Mai die
Lockerungen der zur Bekdmpfung der
COVID-19-Pandemie verfiigten Massnah-
men. Die Schweiz ist unter Einhaltung
der andauernden Schutzmassnahmen,
«new normal» mental am Auferstehen.

Auch fiir den arg gebeutelten Tou-
rismus ist das Ende des Lockdowns ein
historischer Moment. Die fiir unser Land
imagemassig dusserst wichtige Branche
mit einer Wertschopfung von achtzehn-
kommasechs Milliarden Franken erzielte
bisher lediglich 40 Prozent mit Schweizer
Kundschaft. Im Coronajahr besteht die
einmalige Chance, mehr Schweizer fiir
Ferien im eigenen Land zu gewinnen.
Die wohl anhaltende Unsicherheit tiber
die Hygiene-Zustdnde und die Angst vor
einer Coronansteckung an ausldandischen
Strénden, ist ein starkes Verkaufsargu-
ment. Auch wenn unser Land die Pan-
demie vergleichsweise gut tiberstanden
hat, bleibt auch hiesigen Tourismusbe-
trieben gegeniiber eine gewisse Skepsis
der Géste. Das von Schweiz Tourismus
mit den Branchenverbdnden lancierte
Quality Label «Clean & Safe» soll das
Vertrauen starken und signalisieren: Hier
wird der Schutz der Mitarbeitenden und
Kunden ernst genommen und die Einhal-
tung der Schutzmassnahmen garantiert.

Nach der letzten grossen Rezension
wurde eine landesweite Kampagne mit
der treffenden Botschaft «<Der Aufschwung
beginnt im Kopf» lanciert. Dies ist hoffent-
lich wieder der Fall. Geniessen wir schone
und «sichere» Ferien in der Schweiz!
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