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MARKE DES MONATS: GLARNER SCHABZIGER

Lieben oder lassen

VON STEFAN VOGLER™

G larner Schabziger ist bei denjenigen, die ihn
kennen, durch seine besondere Duftmarke
bekannt. Und beliebt. Oder verhasst. Aber wuss-
ten Sie, dass diese Marke die dlteste eingetragene
Marke der Schweiz ist? Sie wurde 1463, also drei
Jahre vor der dltesten Schweizer Uhrenmarke
«Gallet Geneve 1466» registriert. Der exakte Mix
der Glarner Alpenkrauter, welche dem Schab-
ziger beigefiigt werden und ihn zur Love oder
Hate Brand machen, wurde in der Rezeptur
festgehalten. Nur wer sie einhielt, durfte sie ver-
wenden. Zudem ist der Glarner Schabziger eine
Herkunftsbezeichnung. Das Produkt ist auch ein
Botschafter des Glarnerlands. Auf der Werbung
prangt das Glarnerland-Logo und der Kanton mit
dem heiligen Fridolin im Wappen und den Men-
schen mit dem «singenden» Dialekt, wird ja oft
als «Zigerschlitz» bezeichnet.

Die Besitzer der Marke gehen entspannt damit
um, dass es viele Menschen gibt, welche sie gar
nicht moégen. Denn genau das ist die Stiarke ihrer
Marke: Fiir wenige einzigartig gut sein. Der Glar-
ner Schabziger erfiillt die Hauptanforderung an
eine Marke — Differenzierung! Die neuste Werbe-
kampagne macht keinen Hehl aus der Stirke und
Schwiche: «Riecht wie aus Grossmutters
Kiiche.» «Grossmutters Kiiche» ist durchgestri-
chen und darunter steht in Handschrift «Gross-
vaters Wanderschuhen». Ob die humoristisch
gedachte Provokation funktioniert, wird sich
weisen, denn bei jedem Lebensmittel ist der Ge-
nuss zentral. Ich liebe Glarner Schabziger. Aber
mochten Liebhaber:innen an den Gestank aus
Wanderschuhen erinnert werden? Vielleicht
sehe ich das zu eng, was zur Topografie des
«Zigerschlitz» passen wiirde.

* Stefan Vogler berichtet tber die Markenftihrung von
grossen und kleinen, altbewahrten, aufgefrischten
oder neuen Marken.
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