
l Nr. 12 l 2012 l 47
MARKETING l UZ

Als Francesco Illy sen.
1933 illycaffè mit der
Erfindung des Überdruck-
verfahrens für Dosenkaf-
fee gründete, wusste er
noch nichts von einem
drohenden Markenpro-
blem. Der Siegeszug des
Premiumkaffees ging rund
um den Globus. Heute
zählt die Marke Illy im
Ausland zu den bekann-
testen und beliebtesten
Kaffeesorten für Geniesser.
In rund 150 Ländern ziert
das weisse Logo auf dem
roten Rhombus ein Sorti-
ment, das neben Kaffee
auch künstlerisch heraus-
ragende Designer-Kaffee-
maschinen und -Tassen
umfasst. Viele dieser Kol-
lektionen erlangten
Sammlerstatus und heims-
ten Designpreise ein. Die

Innovationskraft dieses
Kaffeeimperiums, die so
fest zur Mutterstadt Triest
gehört wie das Matterhorn
zu Zermatt, zeigt sich aber
auch an der Ernsthaftig-
keit, mit der Illy das
Thema Nachhaltigkeit
früh erkannte und seither
glaubwürdig pflegt. So
wurde Illy weltweit als
erstes Unternehmen mit
dem «DNV Zertifikat für
Nachhaltigkeit» ausge-
zeichnet. Der Direktbezug
bei den Kaffeebauern zu
höheren als marktüblichen
Preisen, jährlich 300 Aus-
bildungstage in den
Anbaugebieten und Geld-
prämien an die besten
Anbauer sind weitere
Beweise der ökologisch
und sozial ausgerichteten
Führung.

Zurück zum Marken-
problem. 1979 wurde
durch den gleichnamigen
Sohn des Firmengründers,
Francesco Illy, die Schwei-
zer Gesellschaft gegrün-
det. Weil die Marke Illy in
der Schweiz einem ande-
ren Anbieter gehörte, war
es Illy im einzigen Land
dieser Erde nicht möglich,
ihren Kaffee unter ihrem
Global Brand zu vertrei-
ben. Vor diesem Hinter-
grund ist die Marke Amici
entstanden. Wer also hier-
zulande einen Illy-Kaffee
kauft oder auswärts trinkt,
erhält den Kaffee eines
Schweizer Anbieters aus
Thalwil. Er vertreibt seine
Produkte in der Schweiz
rechtmässig unter «Illy».
Für eine Weltmarke ist
dieser Sonderfall Schweiz
bemerkenswert, aber
konnte den Erfolg von
Amici nicht aufhalten.
Rechtzeitig vor Weihnach-
ten soll eine neu- und ein-
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Anzeige

zigartige, extrem energie-
sparende und modernisti-
sche Kaffeemaschine von
Amici auf den hiesigen
Markt kommen. Unter
welcher Marke auch
immer – am Schluss zählt
auch bei Amici vor allem
eines: Kaffee in Topquali-
tät – und das seit 1933!
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Schweizer Innovationslea-
der (gem. BILANZ): 1.
Swatch Group 2. Nestlé 3.
Novartis, 4. Migros 5. Roche
6. ABB 7. Logitech 8. Swiss-
com 9. Stadler 10. Emmi 11.
Coop 12. Victorinox 13.
Sonova 14. Lindt 15. Freitag. 
Wertvollste Schweizer
Uhrenmarken (gem. BV4,
HZ): 1. Rolex (4,572 TCHF)
2. Cartier (2,724) 3. Omega
(2,696 4). Patek Philippe 5.
Swatch 6. Breguet 7. TAG
Heuer 8. Longines 9. Cho-
pard 10. IWC
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