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VON STEFAN VOGLER Kennen Sie eine Jung -
unternehmerin, die den
Sprung in die Selbständig-
keit mit 16 Jahren wagte?
Ich jedenfalls nicht, bis ich
am Startupday 2011 des
Startzentrum (www.star-
tentrum.ch) Giada Ilardo
kennen lernte. Vor Enthu-
siasmus sprühend begeis-
terte die mittlerweile 
28-Jährige das Publikum
mit ihrer unternehmerisch
einzigartigen Story. Mit
1000 Franken geliehenem
Geld ihrer Mutter startete
Giadi die konsequente
Umsetzung ihrer Vision
einer «Tattoo Piercing
 Gallery» unter der Marke
GIAHI. Danach borgte sie
nie mehr einen Franken,
wuchs rasant, eröffnete
mehrere Tattoo-Shops und
mietete vor kurzem auch

noch das vierte und fünfte
Obergeschoss an der
 Zürcher Löwenstrasse 22. 

Wenn Sie sich nun eine
typisch-schummrige
 Hinterhofrockerbraut-
Tattoo & Piercingbude vor-
stellen, liegen Sie völlig
falsch. GIAHI hat schon
mit der superdesignten
Einrichtung (alles selbst
entworfen und heute noch
von den denselben Hand-
werkern für jede neue
«Tattoo Piercing Gallery»
angefertigt) dafür gesorgt,
das Schmuddel-Image der
Branche zu beseitigen. Der
Gang zu GIAHI ist auch für
Bankdirektoren und
gestylte Ladies salonfähig
und ein echtes Erlebnis.
Freundliche, äusserst
fachkompetente und
 motiviert-engagierte

 Mitarbeitende beraten und
betreuen die Kundschaft
zuvorkommend. GIAHI
wäre Branchen-Service-
leader, wenn es echte
 Konkurrenz gäbe, aber
GIAHI ist bis heute einzig-
artig. Und wächst und
wächst. Nach der Deutsch-
schweiz will Giada auch in
deutschen Städten Furore
machen. 

Selbst in der Kommuni-
kation überlässt Giada
nichts dem Zufall oder
einer Werbeagentur. Sie
konzipiert und realisiert
sehr spezielle Fotos mit
prominenten Models -
alles mit dem eigenen
Team. GIAHI lebt vom
Herzblut der Besitzerin.
Das ist eine der nach -
haltigsten Marken -
strategien. 
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NEWS AUS DER
MARKENWELT
Ranking «Personal Brands»
gem. Reputation Institute:
78,5 Prozent der in 
25 Ländern befragten
50000 Personen nannten
Nelson Mandela als 
weltweit  bestreputierter
Mensch. Zweiter wurde
Nationalheld Roger 
Federer (72,1 Prozent),
gefolgt von Microsoft-Seele
Bill Gates (71,7 Prozent). 
Die weiteren Top 10: 
4. Warren Buffet 
5. Richard Branson 
6. Steve Jobs 
7. Oprah Winfrey 
8. Bono 
9. Ratan Tata 
10. Elizabeth II. 
Gemäss Tim Wildshut, Uni
Southampton, stärkt
 Nostalgie das Selbstwert -
gefühl. Good News für
 Retromarken wie Tiki,
Lahco, Nabholz, Aromat,
Kägifrett & Co. 


