Branding 3.0

VON STEFAN VOGLER

(( ork anywhere,
faire und

marktgerechte Lohne,
kleine aber feine Fringe
Benefits, ein Feel-Good-
Office am Ziircher Haupt-
bahnhof und ein klares
Bekenntnis: Wir setzen
auf Nachhaltigkeit.» Diese
verlockenden Angebote
waren Mitte November in
iiber zehn Jobprofilen auf
siroop.ch zu entdecken.
Ansonsten leider (noch)
nichts.

Nachdem die WEKO
im Oktober griines Licht
zum Joint Venture von
Coop und Swisscom
gegeben hat, ist die
Aufholjagd im helve-

tischen Retail-Duopol
lanciert. Unter der Marke
«Siroop» (so wird das
bei Kindern beliebte
Stissgetrdank in den
Niederlanden genannt)
wird dereinst einer der
grossten Onlineshops
seinen Direktvertrieb
aufnehmen. Damit soll
nur in zweiter Linie ein
Bollwerk gegen den all-
falligen Markteintritt von
Amazon in der Schweiz
errichtet werden. Im
Fokus steht die etab-
lierte Konkurrenz, der
orangene Riese mit den
erfolgreich einverleib-
ten Plattformen Digitec
und Galaxus. Ob dieses
Unterfangen erfolgreich
gelingt, wird sich zeigen.
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Jedenfalls wire es fiir die
Swisscom ein Kompe-
tenzbeweis im digitalen
Handel. Coop kann logis-
tisch punkten und beide
zusammen konnen diver-
sifizieren.

Zuriick zum stissen
Namen und zur neuen
Marke in der Schweizer
Digitallandschaft. Die
Marke Siroop und das
Logo mit dem in den
Schriftzug integrierten
Symbol sind ein schénes
Beispiel fiir zeitgemds-

ses Branding. Sascha
Weisshaupt von Swiss-
com formulierte in der
Fachzeitschrift Person-
lich zum Branding 3.0
trefflich: «Die Feuertaufe
eines neuen Namens
findet heute nicht mehr
auf Plakatwéanden oder
in TV-Spots statt, son-
dern auf den unzihligen
Spielplétzen der digi-
talen Welt.» Uniforme,
der Einheitlichkeit ver-
pflichtete Designs sind
Geschichte. Starke Mar-
kenbilder basieren ges-
tern wie heute auf einem
konstanten Markenkern.
Neu ist der spielerische
Umgang und Einsatz
der visuellen Grund-
elemente wie Logo,
Icons, Bilder, Schriften,
Formen und Farben.
Das Markeninstitut in
Genf prégte fiir diese

immer wieder neuen
Inszenierungen einer
Markenwelt den Begriff
«Selbstdhnlichkeit».

Freuen wir uns auf
onlineshoppen mit
Siroop. Doch bei aller
Siisse der Marke — ein
Zuckerschlecken wird
das nicht!
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Der Autor berichtet tiber

die aktuelle Markenfihrung
einer grossen oder kleinen,
globalen, nationalen oder lo-
kalen, altbewahrten, aufge-
frischten oder neuen Marke.
www.markenexperte.ch
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Fachhochschule Nordwestschweiz
Hochschule fir Wirtschaft

Weiterbildung
Wirtschaftsinformatik

Auch im 2016 bieten wir wieder ein breites
Spektrum an Weiterbildungsprogrammen an.

Jetzt informieren:

www.fhnw.ch/wirtschaft/wirtschaftsinformatik
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Anzeige

Mangelt es dem IT-Support an
Effizienz? Fehlt der Uberblick tiber
die installierten Gerate? Ist die
Abhangigkeit von einzelnen Mitar-
beitenden zu gross?

Economization

Mit Automation CUBEs
IT-Prozesse optimieren!

Self Service | Basic Services | Control Center

Automation Visualization

Dann wird Service Management zum
Thema. Damit dies auch fir mittel-
standische Unternehmen machbar wird,
haben wir den constagCUBE® entwickelt.
constagCUBE® -

Service Management as a Service

Specialization Calibration
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