MARKE DES MONATS: ZIMMERLI

Luxus fiir Auge und Haut
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Haben Sie ein Weihnachts-
geschenk fiir Thre Liebste
oder Thren Liebsten? Nein,
nicht das bewéhrte Parfum
oder die obligate Krawatte.
Wenn Sie echt verwohnen
mochten, investieren Sie in
ein Wischestiick von Zim-
merli. «The world’s finest
underwear» ist ein wahres
Geschenk und purer Luxus
fiir die Haut. Am besten
gonnen Sie sich auch selbst
einen Hautschmeichler, auf
den auch David Beckham
steht. Ein befreundeter
Unternehmer schwort auf
die in 18 Schritten im Tes-
sin verarbeitete Baumwoll-
topqualitdt <handmade in
Switzerland since 1871».
Nicht nur die Swiss stieg
wie Phonix aus der Asche.
Viele Marken schaffen den
wahren Durchbruch erst

beim zweiten Anlauf. So
ging die von Johann Jakob
Zimmerli gegriindete Rot-
farberei in Konkurs. Er
suchte nach einer neuen
Herausforderung. Seine
Frau Pauline lernte auf der
Weltneuheit einer Einna-
delstrickmaschine feinste
Striimpfe und Herrenso-
cken herzustellen. Frauen-
power legte 1871 den
Grundstein fiir die Schwei-
zer Traditionsmarke Zim-
merli. Das Unternehmen
eroberte die Welt. Der
Unternehmer Walter Bor-
ner engagierte sich mit
beseelter Innovationskraft
fiir steten Erfolg. 2006
wurde er zum Schweizer
Unternehmer des Jahres
gekiirt. Heute finden Sie die
begehrte Marke bei 750
Kunden in 50 Landern.
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Eine Luxusmarke muss
auffallen. Aber nicht um
jeden Preis. Visuell und
kommunikativ miissen
hochste Anspriiche erfiillt
werden, auch das «Drun-
ter» wird mit den Augen
gekauft. Weil Extravaganz
nicht zu den Kernwerten
der Marke Zimmerli zahlt,
nahmen sich die Gestalter
des Redesigns klassische
Typografie, warme Farben
und emotionale Stim-
mungsbilder zu Herzen.
Zimmerli prasentiert zum
Start des Weihnachtsge-
schifts weltweit ein klas-
sisch-schlichtes Branding.
Das schnorkellose Logo,
die eigenstidndige Farbwelt,
der Illustrationsstil auf den
Packungen, das Farb- und
Lichtklima, die Location
und Models der neu
geschaffenen Bildwelt ver-
dienen einen Advents-
applaus. Beim letzten Zim-
merli-Kauf - sinnigerweise
im «House of Brands» — ent-
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MARKETING NEWS

Weltpremiere: SBB und Star-
bucks lancieren das erste
fahrende Coffee House.
Was dabei herauskommt,
wenn eine der fihrenden

Schhweizer und globalen
Marken kooperieren, kén-
nen Bahnreisende im neuen
SBB/Starbucks-Speise-
waggon auf der Strecke
Geneve/Fribourg-St. Gallen
und zurlck erleben.

deckte ich an einer Wand
folgende Markenweisheit:
«Nicht jeder Trend wird
zum Klassiker, ein Klassi-
ker jedoch bleibt immer
im Trend.» Ich wiinsche
Thnen viele Trends zu
Weihnachten und ein 2014
voller Klassiker.

Anzeige

IT'S TEAM TIME

MENSCHEN BRAUCHEN MENSCHEN.

UND KREATIVE BURORAUME.

Die moderne Buroplanung setzt auf Teamwork. Denn Menschen brauchen

Menschen, um Grosses zu schaffen. Steigern Sie die Kreativitat und Innova-

tionskraft |hrer Firma und besuchen Sie die WSA Ausstellung in Ihrer Nahe.
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